
Twitterでテレビが話題になる 
８つの理由
Twitter利用者はを常にテレビについて会話しています。彼らは影響力が大きく、 
ダブルスクリーン視聴を行っています。

イギリスのTwitter利用者はテレビ好きで、 
どこにいてもコンテンツを消費しています。

イギリスのTwitter利用者は 
テレビにおいて影響力のあるエキスパートです。

イギリスのTwitter利用者は複数の端末を使い、 
テレビ番組に関する会話に積極的に参加しています。

Twitter利用者の６０％がテレビ番組
やテレビドラマシリーズに強い関心を
持ち、非利用者より２０％多く興味を
示しています。

Twitter利用者の４２％が毎月定期的
ビデオ・オン・デマンドでテレビコン
テンツを視聴し、非利用者より７２％
多く視聴しています。

Twitter利用者の７６％がテレビアプ
リをダウンロードしたことがあり、 

非利用者より３３％多くダウンロード
しています。

非利用者と比較し、
Twitter利用者はテレビ番
組が人気になる前から視聴
する傾向が２１％高いです。

非利用者と比較し、
Twitter利用者は、自分自
身をテレビのエキスパート
だと考え、情報を求められ
る傾向が４１％高いです。

Twitter利用者はテレビ番組を視
聴している間、非利用者と比較
し、１６３％多くセカンドスク
リーンアプリを使っている傾向
があります。

Twitter利用者は、非利用者と比
較し、１５６％多くネット上で
テレビの話題をする傾向があり
ます。

３分の１のTwitter利用者が、
テレビ番組を見た理由として
Twitter上で話題になっていた
から、と答えています。

Source: TV’s tastemakers are on Twitter: research conducted by IPSOS MediaCT, December 2014, among 547 users and 453 
non-users aged 18-49. Contact Neil Taylor (@Neils_Life) and Lisa Cowie (@LisCowie) for more details.  

+21% +41%
対 非利用者 対 非利用者

60% 42% 76%


